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Les bonnes questions a se poser

avant de lancer un nouveau produit :
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Famille de légume/fruit transformation guantité conditionnée
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@ﬁ Calculer son prix de vente
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@O Exemple en maraichage: témoignage de



@O LES POINTS DE VIGILANCE: témoignage
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Analyse Interne
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Potentiel :

En tenant compte de la
concurrence en place et du
nombre de clients, combien
puis-je espérer vendre ?

Seuil de rentabilité :
Combien d’unités je
dois vendre pour

couvrir mes charges ? ”
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) Estimer les volumes/chiffre d'affaires potentiels
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Les parts de marché par circuit
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Le nombre de structures concurrentes sur le méme produit
global dans la méme zone de chalandise

Evaluer et chercher les résultats des structures concurrentes/
Interroger des structures dans une autre zone geographique
avec la méme typologie de clientele

Etablir des releves de prix sur le méme produit global dans la
méme zone geographigue gue celle visée
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