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Les bonnes questions a se poser
avant de lancer un nouveau produit :

/a I’étude de marché
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‘s Les éléments préalables a une
étude de marché

‘s Exemple dans le cas d’une
exploitation en maraichage

‘s Réaliser son étude de marché




Q Les bases de |'étude de marché

Le produit, la clientele cible, le circuit et le prix
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@Q/O Les constituantes d’un produit




@O Les différentes cibles
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Environnementaux
Praticité d’utilisation

O Sociétaux
économiques

Nutrition
/ Santé




@d Le nouveau produit dans la gamme
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Famille de légume/fruit transformation guantité conditionnée
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Qﬁ Calculer son prix de vente
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Production

Commercialisation La La prise de

communication commande
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Le producteur

Groupement de
producteurs

Places de
marche

Ferme

marcheés

Panier

Vente a distance
Casiers/relais

Comsommateur




@O Exemple en maraichage: témoignage de



@O LES POINTS DE VIGILANCE: témoignage



@O ’étude de marché
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Analyse Interne

a "

Analyse du Marché |¢,| Analysedela
Concurrence
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@O L'analyse interne: potentiel et seuil de rentabilité
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Potentiel :

En tenant compte de la
concurrence en place et du
nombre de clients, combien
puis-je espérer vendre ?

Seuil de rentabilité :
Combien d’unités je
dois vendre pour

couvrir mes charges ? ’
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@G L'analyse du marché: le potentiel de vente
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“# Les clients: qui sont-ils ? Quelles Mjw A

sont leurs pratiques d’achat ?
‘s La zone de chalandise

‘s Les parts de marché par circuit
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QO Estimer les volumes/chiffre d'affaires potentiels
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‘¢ Questionnaire sur les intentions d’achat:
guantité, prix, frequence d’achat

‘s Disposer de chiffres aupres de I'INSEE/CCI

‘s Les parts de marché par circuit



QO L'analyse de lI'offre: la concurrence
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Le nombre de structures concurrentes sur le méme produit
global dans la méme zone de chalandise

Evaluer et chercher les résultats des structures concurrentes/
interroger des structures dans une autre zone géographique
avec la méme typologie de clientele

Etablir des relevés de prix sur le méme produit global dans |la
méme zone géographique que celle visée
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