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ASSOCIATION LOI 1901 clusterbio
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Nos adhérents

* 11 organisations professionnelles
« 36 magasins bio et distributeurs

* 59 centres des compétences

« 268 transformateurs (70%) dont

» 186 de I'agroalimentaire

* 40 cosmétique et compléments
alimentaires

* 17 brasseurs

* 17 restaurateurs

» 8 acteurs du textiles et pdts d’entretien

Dont 110 nouveaux membres par an
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Un réseau de partenaires ET FINANCEURS

clusterbio

Partenaires financiers

LaRégion ©  Cragit 2 Mutuel

Auvergne-Rhéne-Alpes

CE
il i — GRANDLYON

Le Plan Bio Régional
ObJu,hf : développes vos filidves bio r&jncntks

Domaines d'excellence régionale Agriculture, Agroalimentaire et Forét

Polr'*hq,m. innovation ot attvactivitt vigionale

g[qnov {liarce /

reow | mEN-ETRE | MATURRLTTE V(GlanS

ylofutur/

Auvergne-Rhone-Alpes @

%8



G
Ry

L%

SE LANCER
Nous vous accompagnons

dans vos premiers pas en
bio

©

SE FINANCER
A votre disposition pour
vous aider a financer vos
projets bio

)

S’APPROVISIONNER

Maitriser ses approvisionnements
en bio et sécuriser ses relations

fournisseurs

INNOVER
Pour créer de nouveaux
produits, services, avec de
nouvelles matiéres
premiéres...

UN ACCOMPAGNEMENT GLOBAL

=

SE FORMER

Levier majeur de compétitivité,

nous vous proposons de la
formation

&

INTERNATIONAL
Nous vous accompagnons
a I'export pour rencontrer

des partenaires
commerciaux

clusterbio
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COMMERCIALISER
Distribution spécialisée bio,
référencement, accompagnement
commercial ...

ANIMER SA MARQUE
Communication auprés
des consommateurs bio
avec un ancrage régional

R
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Le marché bio en 2021
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Le contexte du bio

LA CONSOMMATION BIO A DOUBLE

EN CINQ ANS
Les prodults bio Evolution £n un an, B consommation
représentent 6,5% de la consommation dimentaice des ménages
w bio* en France a ugmenté de 3.4%
des —— 30 gobial Pour les
ménages en 2020 13,2 bio ¢ est prés de 4 fois plus
Milliardts € e 12.2%.

| b,
G , U

Milllasds ¢

T

2020
Bl A
’ * achats b mérages + Restauraton Hors Dorviole: Sewroes 1 ses, Agenos BI0/AMND ireerrational 2021

LES MENAGES MAINTIENNENT LEUR CONFIANCE DANS LES PRODUITS BIO

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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Auvergne-Rhone-Alpes @



méme .
niveau que 2019 ! CTU sterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @

« tous circuits » confondus, la croissance du Bio se maintient en 2020@ g

EVOL CA PGC BIO EN GSA - TOUS CIRCUITS + EVOL DES DEPENSES GSS BIO (SOURCE IRI 360°) - 2020

B ﬁiﬁl 260°

vs. +16,9% en 2019
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LA GMS monte 3 55% de PDM en 2019 clusteroio

Vente ﬁ\‘\\
directe
Artisans- 11% Hypermarchés
commergants 23% Grande
6% istribution
Distribution 55%
spécialisée bio
indépendante
4%
Supermarchés
Distribution
spécialisée bio
en réseau
25% Proximité
discount D;:. 6%
3% gy,

R



LA GMS EST EN ACCELERATION DEPUIS 4 ans

Evolution de la part de marché par canaux entre 1995 et 2019
Sources : INRA/ Agence BIO/AND International

B Magasing spacialises B Vente directs of marchds
Il Grande distribution B Artizans - commercants

60 %

50 %

5% 5% 5 §

2015
2016
2017
08
2me

§388BE82583 2

1
1
1
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Outre cet effet historique, un essoufflement de la dynamique
du bio semble s’installer

EVOL CA PGC BIO, TOUS CIRCUITS GSA

22,3% %, 228%

R




La mention AB (sans son visuel) bénéficie du meilleur niveau de notoriété et de confiance parmi toutes
les mentions testées sur I'alimentaire.

D5 : Parmi les labels ou mentions qui peuvent étre mentionnés sur des produits alimentaires ou boissons, quels sont tous ceux que vous connaissez ?
D7 : Et quels sont ceux en lesquels vous avez les plus confiance ? En ler, en 2éme, en 3éme, en 4éme, en 5éme ?
Base : Ensemble (1001)

Agriculture

Les mentions/noms de label ont été testés :
; Biologique (AB)

SANS visuel pour pouvoir les comparer ! Y]

entre eux (certaines mentions n’ayant pas
de visuel correspondant)

; Fabriqué en France

Nutriscore '

% Notoriété de la mention

'?mdlflt de 1 . Origine France Garantie
'année |
Vegan '
@ Ecocert
T e e utienaux T
™ Distinctions aux concours agriculteurs
' Fairtrade by Zéros Résidus de Persticides (ZRP)

Haute Valeur Environnementale (HVE) | Max Havelaar
Soutien aux associations

humanitaires et solidaires » m Mention 'Artisan’

™ Nature et Progres

| Demeter (Biodynamie)
] Biopartenaire

v

% Confiance

Sur base connaisseurs
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CLASSEMENT GENERAL DES ENSEIGNES 2020

Source Biolinéaires octobre 2020

clusterbio
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|2RT ET EVOLUTION DE MARCHE en CA 2020

EmVie
173
Marcel &F s -QUS%w20N  Boc Ben
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LE PALMARES DES
ENSEIGNES QUI OUVRENT
LE PLUS DE MAGASINS

Evolution du nombre de magasins
selon enseignes 2017-07/2020
{source : BioFichiers)

B 20X B 2017 " Fance

W
o
ird
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urfaces des ventes et un PARC DE MAGASINS PLUS GRANDS @ clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @

781955 7>1034

701027
2019 Jubllet 2020

Evolution des surfaces de vente cumulées

de 2009 a julllet 2020
(sowrce : BioFichiers)

Sonloww irkennnw o o 150m IS I L2l l.l’::l’ 4%
surface comprise enime 150 & X0 m* L30T W%
S supdriecre cu ogek 2 300 m EY ] we @ ¥

"grovpaments *Accand Wa, Sianonde, Les Carepraks de v Bl GV No or G
71 ow Tl dacambyes 2013

Nouvelles attentes de consommateurs : offre élargie sur une surface moyenne,
magasins aérés, nouveaux services, parking
rayon vrac qui prend de la place.

B



UNE CROISSANCE D’ENVIRON 15% EN 2020 EN MAGASIN i) C/usteroio

Auvergne-Rhone-Alpes @

Chiffre d’affaire des Magasins spécialisés Bio — Total

magasin

T

2018 2019 2020 y
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EPICERIE SUCREE EST LE PLUS GROS SEGMENT EN MSB clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @

Poids valeur des rayons — Total MSB — CAM 2020

Surgelés; 1,0% Alimentation
Maison et entretien; 2,5% | infantile: 0.4%
’ ’

A

Santé et Bien étre;3;3%

ia* 0
Boulangerie; 4,4% ___ Epicerie Sucrée; 20,6%

Hygiéne beauté; 5,0%

Boucherie; 5,2% _—

Epicerie Salée ; 16,4%

Boissons; 5,4% /

Crémerie; 7,8% /
\ Légumes; 12,6%

Fruits frais; 10,4%

17
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*SOURCE : BIOLINEAIRE février 2021

@7 ESTIMATION BILAN MSB PAR FAMILLE DE PRODUIT clisterbio
—/

Auvergne-Rhone-Alpes @
CUMULANNUEL MOBILE CUMUL ANMNUEL MOBILE
AFIN NOVEMBRE 2020 AFIN NOVEMERE 2019

CAventes CA Part CAventes Part Evol, [Part
valeur 2020 Evol. | dans le CA valeur 2019 dans le CA dans le CA

fan | 2020 =T | 200 des MSE

1685434 . 403 1450 768

Epicenie sucde 454 373 100% B 504 T2 B 004
Epicene salée 463574 120 ni 414 257 i an
Boulargerne | pitissane faver EAN) 4209 5% 1 41847 1 005
Fruits 2t kgumes |avec EAN] 21553 05 Uz 04 k7]
Compléments afimentains 2108 51 I T4 83 029
Hygiéne et soins 75824 54 1315 &1 075
Droguere [Equipemnent) 47 B85 47 | LF: 47634 125 .06
Enteebien fessens, vaissele, ménage) 0 624 BE% il 44549 12 002

= ]
oomm sE am
052 Bam 02 028

Divers farmilles 21768 WATS |

%8

[t Familes : Produits non classd me VTG0 par Famills - Fnsts ot kgumas ungquement v gencod [rachets, flets, bampaeties. ) - Souece - Bo Lindaires, Bio Analytics, Bee fickeers et
conrusanoes du temain



TENDANCE EN PHASE DE DEVELOPPEMENT Clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @

Le vrac représente pres de 9,5% du CA des magasins Bio en 2020.
Un poids qui progresse légerement versus 2019.

Poids du vrac sur le CA des magasins Bio spécialisés —& 2020

\
/



N
| O LE LOCAL EN SOUTIEN DES MAGASINS BIO

‘..'n

biocoop

LA BIO NOUS RASSEMELE

.Irmnmhé' Bir

« Chez Blocoop, les achats

locaux sont réalisés

par les magasins, qui |« Nous voulons adapter l'offre

r’:"ﬁ:ﬁ"‘"‘”““"“ . a la région et aux attentes
Jolamapongee | des consommateurs. »

¢ Viecent Billardelio

*23Sobioen France o Uneéquipe  + 100 km, la distance maximale
* 30 producteurs de 5 personnes  entre lo producteur ot ko point

* 13.4%, Ja port d'affre moyenne alloude
au bio local dans lee points do vente
* 150 km, la distance maximale sntre be leu

locaux par magasing
de producton du bio jocal ot ln magasin " sochkec i

@ clusterbio
Auvergne-Rhone-Alpes @

7LaVieClaire

-uﬂuﬂ'urﬂ-s ans ma nature

« Nous avons souhaite
harmoniser ces références
locales avec la centrale. »
Emmanuelle Tapissier

* 125 magasin intégris La Vie claire
O:Ehmdhhnlu-fm
cen

Oﬂwhwﬁm
* 100 kom maxsmum entre le point de verte
ot be hou de fabrication

RB



Exemple Biocoop

100%

de saison

80

origine
France

bioC20P 1o bic

W= Auvergne-Rhéne-Alpes @

530 154

références en el
Locaux

MDB 2 50/ (150km)
(0]

commerce équitab,

0. 34%

transport de I'offre en
par avion Vrac

1RB



LA BID HOUE BASELRELE

A
O bioc *@P clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @

| Placé du local : focus na.tional'

’
REPARTITION DES ACHATS LOCAUX 132 md’€

NIVEAU NATIONAL) PAR SECTEUR ) e
( ) d’achats sur le territoire

francais en local

Alimentaire
25%

Ultra-Frais
46%

7695

fournisseurs
locaux

Surgelé

o Fruits et Légumes 14 %

25%

NomMmmmhL3% taux d’appro loca

B



Les principales raisons de |'achat en magasin bio sont |la

qgualité et le choix des produits proposés.
'engagement et la proximité emergent aussi

clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @

Vous avez déclaré faire vos courses en magasins bio, quelles sont les principales raisons de
fréquentation de ce circuit ?

Pour la qualité des produits 62%

54%
51%

Pour le choix des produits
J'ai confiance dans les magasins bio
Je ne trouve pas les produits qui m'intéressent ailleurs 39%
34%
32%

Jai le sentiment de réduire mon impact environnemental 26%

Je pense que les magasins Bio rémuneérent plus justement les
producteurs

Pour la proximité

Je n’aime pas me rendre en grande surface
le ne veux pas commander sur internet ‘
Pour les conseils des employés I &’B

Je fais uniquement mes achats en magasins spécialisés Bio

Pour le prix
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€€ Nous devons étre un repere
d'exigence pour le marché, avec une
bio +. Tant que Biocoop sera |3, les
nouveaux entrants ne pourront pas
faire ce qu'ils veulent. Biocoop s'est
construit de maniére a ne pas étre

vecteur de précarité et sur l'idée que
la valeur doit étre partagée.»

PIERRICK DE RONNE
PRESIDENT DE LA FEDERATION NATEXBIO

%8



FOCUS GMS
clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @




N
./ 7)) clusterbio
\\jj :;,__;:_-_r-r Auvergne-Rhone-Alpes @

En quatre ans, la « taille du gateau » a tout simplement doublé :

3mi|liards€ 6mi|liards€

S~ ©

1R
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Sachant qu’on releve de fortes disparités en fonction des circuits GSA :

POIDS CA DU BIO AU SEIN DES PGC - CAM A FIN 02 MAI 2021

Tous Circuits GMS NGNS 5,1
HYPERMARCHE |G 4.5
sUPERMARCHE NG 5.6

\
- COMMERCE GSA _ 8,6 1B



©O Un ralentissement de la croissance depuis 6 MOIS clusterbio
/ en juillet en GMS Auvergne-Rhone-Alpes @

+2.5% CAM : +6 9%

Dernlére période
vs A.2 :+13 8%




Un business Bio GSA qui reste préempté par les marques d clusterbio
distributeurs alors que les « Tres Grands Groupes » sont lar fybergne-Rhéne-Alpes ©
sous-représenteés :

O

Q)\
N

O

m (GG m GG = PME MDD mTGG m GG m PME DD
. I A
Trés grands groupes (TGG) : CA supérieur a 500 ME. ’
Grands groupes (GG) : CA de 50 a 500 ME. T&B

PME : CA inférieur a 50 M



QO Et a court terme, seules les marques Pure Players(=100 % BIO)
. .“'I

enregistrent de la croissance clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @
PURE PLAYERS = entre 96% et 100% du CA de la marque sont bio
MDD = CA Bio sur TOTAL MDD PGC
MARQUES CONVENTIONNELLES = [es autres
TOT PGC Bio MDD Bio Marques Conventionnelles Margues Pure Players Bio

"/ \\\
4 A
4 AY
[ +2,4% 3
\ 1

\\./’
-1 ' 4% .

“2,4% -2,7%

MDD NON BIO : -2,9%

R



whringterb
/ POUR LA PREMIERE FOIS, LES 2 MEILLEURES INNOVATIONS o
BIO DU PGC FLS SONT ISSUES DU

PARMI LES MEILLEURS LANCEMENTS BIO (Hors groupes 100% Blo) PGC FLS 2020

CA aprés |ea 3 premiéres parodes da lancement an HMSM
Donréas en CA en HMSM

=
> by S P P o QTS A e .
Al LAY Tl B ;A—: A
e i ! {

S xo > @ 5 &'.o - Tf
- o s i &
Always & Tampax Le Petit Marseillais Puget Elle & Vire Nestlé Dessert
Cotton Protection Gels douche Blo Les Récoltes Bio Bio Bio
Serle 1117 22070 Sarc PS X000 Soalwe PS 2000 Sunlme P11 2000 Scalim 2 NX
1235 K€ 899 K€ 840 K€ 731 K€ 629 K€
- i w =
.\, - — -— v‘ 19 —- '
2 Bl Bl §ory E
ok - abi
g -~ RS
Liebig 100% N.A.E. LU Saint Moret Benenuts Graines
Légumes Frangais Bio Soin anti age Bio Bio Plaisir Brut Bio
Sonc PI1D 2XC19 Some P10 201 St 102 O01A) Surte 1M1 Al Suries 15 200
559 K€ 445 K€ 398 K€ 322 K€ 322 K€
. - : Y ) O3 Lancement enrpzremant ou parteloment cactud D "
Aorrwes Bae o S Dras '™ FIVEM < Lode o wduades s WD « Dorress covnfeso 50t len 5 prwrsses pec ok om bmowrmer! = NH sows s leo mronoesane AL F werdant ke confnanernt <
Al S wmnn e oangie Co Zam 0] JOsOM A K1 = TESe 4 2l U0 Ca



PARMI LES MEILLEURS LANCEMENTS BIO (Hors groupes 100% Bio) PAR UNIVE

CA gpres s S premsenes pepndes obe lancemeet en | ESW

Donnzes en CA en HMSM

‘ P_R >

i E!le & Vire : | 3 Qasis

° T . er ey o | Sorbets Bio
e o otin P11 9018 l o Sodka B4 2020

i 731Ke e 215ke

POEET Saint Moret (," ‘el Buitoni
3 = Blo 'Y Pizzas Bio
worte V1o N - et M1 2008

C'est Qui le Patron ?!
CEufs blo

Sone i X1y

271 K€

Cceur De Lion
Bio

222 K€

Candia
Bio Eco-concu

Scvim PR 2018

202 K€

Tomrrwens Nowomer Saoar Toech ™ SNER <L ole vom wetmantee o MUD = Doomeso commmdssot 00 s 2 prersees pancdes dm bromrme ] N8 seoise s cnmeslers 100
Iyt 3 reces d hesdongen ta RS TO DrAnaenT o - T 3 ear aete 20

R i

o

[ A1 ]
-
L1 "

Always & Tampax
Cotton Protection

Sorte 701 2010

1235 Ke

Le Petit Marselllais
Bio

Scme 1752020

899 K¢

N.AE.
Soin anti dge

Sovte (V1) 0%

445 K€

So Bio
Pur Bamboo

Soeiw M 202D

251 K€

Pulpe de Vie
Dentifrices bio
Sote F41 2019

110 K€

Lancement emersment ou pytelement #beclus

sembet v xelipa-unl

RB
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LA GMS AU SECOURS DES PRODUCTEURS LOCAUX

VOUS CONMAISSEZ UN PRODUCTEUR LOCAL
QUI DISPOSE DE PRODUITS ? N

MERCI DENOUS LE FAIRE SAVOIR OU DE LUI DONNER
WO5 COORDONNTES o; 59 :.4 35 09

L( ‘*U.l

CLL
vwmmmmnmm

Auchan m

},’g;ﬂﬂ?gﬁg st s A o e e Caasinio

" I B R A0 € M PR TR SEIMENT LAPIEILET BN TFCASE
EHMUE Jn“Rl B AL L e I.:'.:": l'.‘_'ihl..ll:l'ﬂll.':ﬂ.l -
UMNE OFFRE Semem———
ET LEGUMES
A PRIX COUTANT
e W

R




Focus sur les consommateurs et leurs attentes ?

clusterbio

)
Auvergne-Rhéne-Alpes @ T&B




LES ATTENTES VIS-A-VIS DES PRODUITS LOCAUX

.'"‘.\.~ —

LE « BIO + LOCAL » S'IMPQOSE

COMME UN RELAIS DE CROISSANCE
PRIORITAIRE.

. < R/
e " B é

e




Impact tres positif de la crise sur I'image du local et du made in France,

frais, produits bruts et bio

Est-ce gue la crise s5anitaire a ameélioré |'image de ceriaines calégories ?

image
amefore

Categones dont Fimage o'est e plus
mmie bore

b HI Galle srize sanddire 3-4-ade changpd NMage pus eout Swiel ded progdus Suvanls 7

Totad etude {n=1200)

image degrsds

R



Une aspiration EGALEMENT SUR LE changement de distribution

Intention de
— " Venie directe de producteurs

[regquentation des

Commerce specialze de guartier

CIFCUrls

Magazin bio

Marcha tradiionnel

Poute epicens da quarier

Sernce drive o hyper 8l supermarches
Phanmens

Faraphanmatss

Supenmmarche an ligns

Sae gul e vend Gue i IRkeme

St mtermel d'une Enssgne de MmAgESin

B g vass pius les freguenier gu'avant la crise Specafistes du fram
B e vais mons kes fréquenter gu avant 1a crise Service de drive piddon
Cavisle

Grande surfaoe specialisoe de wrgeles
Lnwraison de repas & domicils
Supanote ! epicene de prowmiis
Magagen disoount

Siations-service pour §alimentation

Teotal Sude (n=1200)

o HI ['iod quelgues mois ef par rapport & avard la ovise, comment va évoluer volre frbguenialion de ces cinouils pour vos cowraes de consammaion oouranis ¥




Des Shoppers qui « papillonnent » de plus en plus au travers des circuits de I'alimentaire :

Quels circuits fréguentez-vous pour vos achats de produits Bio ?

O I ¢ ’
* A g
L3 "N
HM Producteurs Marchés Commergants Services Drive

locaux de quartier
A
& )

IRi ShopperScan

RB




Une intention d’achat plus forte des lors que le bio est associé a une production
Francaise voire locale ou a une entreprise familiale / petite entreprise. Le vrac ne
permet pas de gagner en intention d’achat.

B1/C1/D1/E1 : Veuillez nous indiquer dans quelle mesure vous achéteriez, a I'avenir, un produit alimentaire frais / un produit
alimentaire d’épicerie (salé ou sucré) / une boisson / des produits cosmétiques, d’hygiene et de soin qui serait...

Base : Ensemble (1001)

R

% Achéteraient
Bio

8
Produits alimentaires frais i

Produits alimentaires
d’épicerie .

. . . ‘ (P
Boissons, jus, vins, |
bieres g |

% d’acheteurs avec la mention Bio + une autre promesse

s = .
‘Q * *”al"riqué par Ty %‘
4 ' une entreprise i" e

familiale /

+issu d’une +d’origine/ petite +avec +
production fabriqué en entreprise emballage <quitabl
locale France écologique equitable
+7 pts
+8 pts +8 pts
+1 pts
=pts
+7 pts +6 pts *opts
= pts S
-1pt
+10 pts +8 pts +8 pts
+1 pts
= pts

*

+envrac/ala
coupe

-4 pts

-13 pts

-16 pts

RB
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Un prix qui pourrait augmenter de 20 a 30% pour un produit bio+ local ou un produit bio + petite entreprise
guelle que soit la catégorie de produit évaluée. A I'inverse, 'emballage écologique et le vrac ne justifient pas

une hausse de prix vs un produit Bio standard.

B2/C2/D2/E2 : Quelle hausse de prix seriez-vous prét a payer pour chaque type de produits...

Base : Ensemble (1001) B
5
Quelle hausse de prix est ‘" [ NEni] L)
acceptable par mention ? u w 9 +fabriqué par 63 *. lw ‘m‘

une entreprise

% moyen d’augmentation accepté +issu d’une familiale / petite +d’origine/
Bio production entreprise + fabriqué en +avec emballage +envrac/ala
Non Bio locale équitable France écologique coupe

2,47€ 2,47€ 2,41€ 2,40€ 2,37€ 2,30€

82
Produits alimentaires e ,-'J 2,34€
frais | b | | v
0,
Par rapport a un pack de 6 yaourts 2€ o i 24% ) g 5

natures NON BIO vendu & 2€ o

1,28€ 1,29¢€ 1,26€ 1,25€ 1,22€ 1,19€

|
Produits allmentalres I 1,21€
d’épicerie ‘
Par rapport & un paquet ( 1€ 21% 28% 29% 26% 25% 22% 19%

chocolat NON BIO de 150g vendu a 1€

Boissons, jus, vins, am 4,56€ 4,76€ 4,77¢ 4,68€ 4,70€ 4,59€ e
bieres :
Par rapport & un paquet de thé/infusion 4€ 19% 19% 17% 18% 15%
NON BIO de 100g vendu a 4€ o

RB




SUBSTITUTS A LA VIANDE :

EN FRANCE

LE VEGETAL POUSSE TRANQUILLEMENT

Qial,?“., +3% A

moins 1 "
s “.F':"‘ l’""'-"i vs T1 2019

de protéines amimales

®

1% -—bunw‘:::m +3% A

Source : RelevancC (filiale du groupe Casino)

UN ESSOR ENCORE TIMIDE

Les Nouveaux Fermiers ont levé 2 millions d’euros auprés
d’investisseurs privés, distribués en mai 2020 en GMS

RB



LA NOUVELLE POPULARITE DES LEGUMINEUSES

Haricots secs = +149% les 8 semaines précédant le 25/04

Pois chiches =+ 96%
Source : Nielsen

BOUFFONS LA VIE CONTRE LE
COVID-19 : TARTINONS LES
LENTILLES

En ces temps pandémiques, rien ne vaut la cuisine pour se
réchauffer I'humeur

/
DES FILIERES BIO EN COURS DE STRUCTURATION... T&B



https://www.theshelbyreport.com/2020/05/06/nielsen-examines-cpg-dollar-sales-data/

QUELS BESOINS DES ENTREPRISES EN AUVERGNE-RHONE-ALPES

clusterbio \,
Auvergne-Rhone-Alpes @ T&B




Répartition des achats par famille de produits .
P P P clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @

Répartition des achats des ménages par famille de produits bio en 2020

M Fruits et légumes frais
© Crémerie
® Viandes
m Mer, traiteur, surgelé
© Boulangerie
m Epicerie

Boissons sans alcool

M Boissons alcoolisées

Source : Agence BIO/AND International, 2021

— T8



2 tiers des produits bio consommes sont origines France

Répartition des produits bio

Seuls 21% des produits

consommeés® en France
:#::h“’?”?n par origine en 2020
exclut les produsts tropicaux v

qui ne pauvent pas #re
culbvés dans Hexagone |

b7

15% Mttie origre Orgne France
N

Top 5 des produits bio « origine France » en 2020

e 34

99% 99% 98%  95%

Vins et awtres boissons Eufs ld.ms Viandes fraiches
coolisees et transformées

S8 * 5 compria prodt.its tragionx Seurce : Agence BIC/AND beemational, 2021

clusterbio

Auvergne-Rhone-Alpes @
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Mais des besoins EN MATIERES PREMIERES ORIGINE FRANCE
POUR LES ENTREPRISES DE TRANSFORMATION

LES FREINS PRINCIPAUX:

* Manque de volume et de production

* Prix élevé pour la transformation

DES REPONSES
LA CONTRACTUALISATION pour sécuriser et structurer les

filieres T&B

* DES FILIERES EQUITABLES




_/ LE BAROMETRE DE LAPPROVISIONNEMENT DES ENTREPRISES clustert
7, AVAL EN AUVERGNE-RHONE-ALPES 2" Auvergne-Rhéne-Alpes @

Juin 2021 - 83 participants — 38 questionnaires complets

Les difficultés d’approvisionnement principales :

* Les fruits rouges origine France / AuURA

»  Fruits surgelés origine France / AuRA

* Lentilles corail/Beluga France / AuRA

» Epeautre et petit épeautre AuRA

+ Noisettes, Amandes France / AuRA

e Fruits a noyaux (Péche/Abricot) France / AuRA
* Figue et raisin AuRA

« Graines (Chanvre Tournesol Courge) France / AuRA

* Verveine et Coriandre AuRA / France T&B



CIUSte rbIO LA FILIERE BRASSICOLE BIO EN STRUCTURATION

Auvergne-Rhone-Alpes © \




Auvergne-Rhone-Alpes @

(/O LA FILIERE BRASSICOLE BIO SE STRUCTURE @ clusterbio

BRASSERIES BIO EN REGION AUVERGNE-RHONE-ALPES

MALTERIES BIO

>>Des besoins en et en

>>Plan filiere régional pour développer la filiere (APHARA)

JOURNEE REGIONALE
FILIERE BRASSICOLE BIO

! E. 17 actobre de Fh & 17h3I0 & Alizan (28]

RB
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FOCUS SUR LA FILIERE LEGUMES BIO
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La filiere légumes bio

80 % des sondés pensent que

clusterb

' Auvergne-Rhone-Alpes @

Manque de structuration selon les acteurs* de la filiere

la filiere légumes bio frais

manatie de ctriictiiration

légumes bio

84 % des sondés pensent que la
filiere légumes bio frais manque

Bien structurée

Structuration correcte

Moyen

Structuration incorrecte

Mal structurée

|:

i:

arnyguc Ut outruciurativri
Comment évaluez-vous la structuration de la filiére légumes

bio frais ?

19

39

39

d e S(t)n)lxilecttumamntructumtion de la filiére légumes bio

transformés ?

16
49

21

*48 acteurs interrogés : 20 transformateurs; 16 producteurs; 8 distributeurs dont 6 distributeurs spécialisés bio; 3 acteurs de la restauration commerciale; 1
plateforme de vente de F&L déclassés / 47 acteurs interrogés pour la deuxiéme question (le répondant ayant une activité de vente de F&L déclassé ne s’est pas

prononcé.

W

A5



La filiere légumes bio g clusterbo

Auvergne-Rhone-Alpes @

Difficultés rencontrées par les acteurs de 'aval :

> Déséquilibre offre / demande
» Prix trop élevés, surtout pour les [égumes de la Région Auvergne-
Rhone-Alpes
> Manque d’acteurs pour structurer la filiére
» Logistique
Besoins des distributeurs )
Besoins des transformateurs - Tous les Iégumes de saison Bl o rateurs
- Tomate, carotte et chou - Priorité sur I'offre de légumes frais puis - Légumes bio surgelés
- En frais et surgelé sur les légumes transformés locaux

(bocaux par exemple)

-
LR
T&IJJB
s
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