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ASSOCIATION LOI 1901

NOS ADHÉRENTS

374

• 11 organisations professionnelles
• 36 magasins bio et distributeurs
• 59 centres des compétences
• 268 transformateurs (70%) dont

• 186 de l’agroalimentaire
• 40 cosmétique et compléments 

alimentaires
• 17 brasseurs
• 17 restaurateurs
• 8 acteurs du textiles et pdts d’entretien 

Dont 110 nouveaux membres par an



Un réseau de partenaires ET FINANCEURS



UN ACCOMPAGNEMENT GLOBAL

SE LANCER
Nous vous accompagnons 
dans vos premiers pas en 

bio

S’APPROVISIONNER
Maîtriser ses approvisionnements 
en bio et sécuriser ses relations 

fournisseurs

SE FINANCER
À votre disposition pour 
vous aider à financer vos 

projets bio

INNOVER

Pour créer de nouveaux 
produits, services, avec de 

nouvelles matières 
premières…

SE FORMER
Levier majeur de compétitivité, 

nous vous proposons de la 
formation

COMMERCIALISER
Distribution spécialisée bio, 

référencement, accompagnement 
commercial …

ANIMER SA MARQUE
Communication auprès 
des consommateurs bio 
avec un ancrage régional

INTERNATIONAL
Nous vous accompagnons 
à l’export pour rencontrer 

des partenaires 
commerciaux



Le marché bio en 2021



Le contexte du bio 

+13,5% DE CROISSANCE
6,1 % de pdm de l’agroalimentaire

ASSEMBLÉE GÉNÉRALE EXTRAORDINAIRE DU CLUSTER BIO AUVERGNE-RHÔNE-ALPES



« tous circuits » confondus, la croissance du Bio se maintient en 2020 au même 
niveau que 2019 ! 

EVOL CA PGC BIO EN GSA – TOUS CIRCUITS + EVOL DES DEPENSES GSS BIO (SOURCE IRI 360°) – 2020 

+16,5% 

CA

GSS BIOGSA BIO +

vs. +16,9% en 2019 



LA GMS monte à 55% de PDM en 2019

ASSEMBLÉE GÉNÉRALE EXTRAORDINAIRE DU CLUSTER BIO AUVERGNE-RHÔNE-ALPES



LA GMS EST EN ACCELERATION DEPUIS 4 ans



Outre cet effet historique, un essoufflement de la dynamique 
du bio semble s’installer

EVOL CA PGC BIO, TOUS CIRCUITS GSA



La mention AB (sans son visuel) bénéficie du meilleur niveau de notoriété et de confiance parmi toutes 
les mentions testées sur l’alimentaire. 
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Agriculture 
Biologique (AB)

Fabriqué en France

Origine France Garantie

Ecocert

D5 : Parmi les labels ou mentions qui peuvent être mentionnés sur des produits alimentaires ou boissons, quels sont tous ceux que vous connaissez ? 

D7 : Et quels sont ceux en lesquels vous avez les plus confiance ? En 1er, en 2ème, en 3ème, en 4ème, en 5ème ? 
Base : Ensemble (1001)
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Distinctions aux concours

Haute Valeur Environnementale (HVE)
Soutien aux associations 
humanitaires et solidaires Nature et Progrès

Biopartenaire

Zéros Résidus de Persticides (ZRP)

Soutien aux 
agriculteurs

Fairtrade by 
Max Havelaar

Mention 'Artisan'

Demeter (Biodynamie)

Nutriscore

Produit de 
l’année

Vegan

Les mentions/noms de label ont été testés 

SANS visuel pour pouvoir les comparer 

entre eux (certaines mentions n’ayant pas 
de visuel correspondant)

Sur base connaisseurs



Quelle dynamique en distribution spécialisée  ?



CLASSEMENT GÉNÉRAL DES ENSEIGNES 2020
Source Biolinéaires octobre 2020



LE PALMARÈS DES 
ENSEIGNES QUI OUVRENT 
LE PLUS DE MAGASINS



• Plus de surfaces des ventes et un PARC DE MAGASINS PLUS GRANDS 

Nouvelles attentes de consommateurs : offre élargie sur une surface moyenne, 

magasins aérés, nouveaux services, parking

rayon vrac qui prend de la place.



UNE CROISSANCE D’ENVIRON 15% EN 2020 EN MAGASIN BIO 

16

3 700
3 900

4 500

2018 2019 2020

Chiffre d’affaire des Magasins spécialisés Bio – Total 
magasin 

+5,5%

+15%



L’EPICERIE SUCRÉE EST LE PLUS GROS SEGMENT EN MSB

17

Epicerie Sucrée; 20,6%

Epicerie Salée ; 16,4%

Légumes; 12,6%

Fruits frais; 10,4%

Crèmerie; 7,8%

Boissons; 5,4%

Boucherie; 5,2%

Traiteur 

Frais; 

5,1%

Hygiène beauté; 5,0%

Boulangerie; 4,4%

Santé et Bien être; 3,3%

Maison et entretien; 2,5%
Surgelés; 1,0% Alimentation 

infantile; 0,4%

Poids valeur des rayons – Total MSB – CAM 2020



ESTIMATION BILAN MSB PAR FAMILLE DE PRODUIT
•SOURCE : BIOLINEAIRE février 2021



TENDANCE EN PHASE DE DEVELOPPEMENT

Le vrac représente près de 9,5% du CA des magasins Bio en 2020.
Un poids qui progresse légèrement versus 2019.

9,5%

Vrac Non vrac

Poids du vrac sur le CA des magasins Bio spécialisés –& 2020



LE LOCAL EN SOUTIEN DES MAGASINS BIO



Exemple Biocoop

100%
bio

0%

OGM

25%
commerce équitable

34%
de l’offre en 
Vrac

80%

origine
France 

100%
de saison

15%

produits 
Locaux
(150km)

0%

transport
par avion

530
références en  
MDB 



Alimentaire

25%

Fruits et Légumes

25%

Non-Alimentaire : 3%

Surgelé
1%

Ultra-Frais

46%

REPARTITION DES ACHATS LOCAUX 
(NIVEAU NATIONAL) PAR SECTEUR 

132 m d’€ 
d’achats sur le territoire 

français en local

7695

fournisseurs 
locaux

14 %

taux d’appro local



Les principales raisons de l’achat en magasin bio sont la 
qualité et le choix des produits proposés. 
฀ l’engagement et la proximité émergent aussi 

23

62%

54%

51%

39%

34%
32%

26%

25%
13%

12%

9%

7%

Pour la qualité des produits

Pour le choix des produits

J'ai confiance dans les magasins bio

Je ne trouve pas les produits qui m'intéressent ailleurs

Je pense que les magasins Bio rémunèrent plus justement les
producteurs

Pour la proximité

J’ai le sentiment de réduire mon impact environnemental

Je n’aime pas me rendre en grande surface

Je ne veux pas commander sur internet

Pour les conseils des employés

Je fais uniquement mes achats en magasins spécialisés Bio

Pour le prix

Vous avez déclaré faire vos courses en magasins bio, quelles sont les principales raisons de 
fréquentation de ce circuit ?





FOCUS GMS



En quatre ans, la « taille du gâteau » a tout simplement doublé : 

2016

6milliards €3milliards €

2020

☺



Sachant qu’on relève de fortes disparités en fonction des circuits GSA : 

POIDS CA DU BIO AU SEIN DES PGC – CAM À FIN 02 MAI 2021



Un ralentissement de la croissance depuis 6 MOIS
en juillet en GMS



Un business Bio GSA qui reste préempté par les marques de 
distributeurs alors que les « Très Grands Groupes » sont largement 
sous-représentés :

Très grands groupes (TGG) : CA supérieur à 500 M€.
Grands groupes (GG) : CA de 50 à 500 M€.
PME : CA inférieur à 50 M



Et à court terme, seules les marques Pure Players(=100 % BIO) 
enregistrent de la croissance

PURE PLAYERS = entre 96% et 100% du CA de la marque sont bio

MDD = CA Bio sur TOTAL MDD PGC

MARQUES CONVENTIONNELLES = les autres 

MDD NON BIO : -2,9% 







LA GMS AU SECOURS DES PRODUCTEURS LOCAUX



Focus sur les consommateurs et leurs attentes ?



LES ATTENTES VIS-À-VIS DES PRODUITS LOCAUX

LE « BIO + LOCAL » S’IMPOSE 
COMME UN RELAIS DE CROISSANCE 

PRIORITAIRE.



Impact très positif de la crise sur l’image du local et du made in France, 
frais, produits bruts et bio



Une aspiration EGALEMENT SUR LE changement de distribution



Des Shoppers qui « papillonnent » de plus en plus au travers des circuits de l’alimentaire :

+10pt

HM

54%

Magasins bio

46%

SM

29%

Marchés

51%

Producteurs 
locaux

52%

Commerçants 

de quartier

24%

Services Drive

9%

bio

+13pt

Quels circuits fréquentez-vous pour vos achats de produits Bio ?  



Une intention d’achat plus forte dès lors que le bio est associé à une production 
Française voire locale ou à une entreprise familiale / petite entreprise. Le vrac ne 
permet pas de gagner en intention d’achat.

% d’acheteurs avec la mention Bio + une autre promesse

% Achèteraient
Bio

Produits alimentaires frais 75%

Produits alimentaires 
d’épicerie 76%

Boissons, jus, vins, 
bières 65%

+issu d’une 
production 

locale

+8 pts

+7 pts

+10 pts

+d’origine/ 
fabriqué en 

France

+8 pts

+6 pts

+8 pts

+fabriqué par 
une entreprise 

familiale / 
petite 

entreprise

+7 pts

+6 pts

+8 pts

+avec 
emballage 
écologique

+1 pts

= pts

+1 pts

+
équitable

= pts

-1 pt

= pts

+en vrac / à la 
coupe

-4 pts

-13 pts

-16 pts

B1/C1/D1/E1 : Veuillez nous indiquer dans quelle mesure vous achèteriez, à l’avenir, un produit alimentaire frais / un produit 

alimentaire d’épicerie (salé ou sucré) / une boisson / des produits cosmétiques, d’hygiène et de soin qui serait… 
Base : Ensemble (1001)



Un prix qui pourrait augmenter de 20 à 30% pour un produit bio+ local ou un produit bio + petite entreprise 
quelle que soit la catégorie de produit évaluée. A l’inverse, l’emballage écologique et le vrac ne justifient pas 
une hausse de prix vs un produit Bio standard.

B2/C2/D2/E2 : Quelle hausse de prix seriez-vous prêt à payer pour chaque type de produits…
Base : Ensemble (1001)

Produits alimentaires 
frais

Boissons, jus, vins, 
bières

Produits alimentaires 
d’épicerie

% moyen d’augmentation accepté

Par rapport à un pack de 6 yaourts 

natures NON BIO vendu à 2€

Par rapport à un paquet de biscuits au 

chocolat NON BIO de 150g vendu à 1€

Par rapport à un paquet de thé/infusion 

NON BIO de 100g vendu à 4€

2€

Quelle hausse de prix est 
acceptable par mention ?

Non Bio

1€

4€

Bio

2,34€

1,21€

4,56€

17%

21%

14%

+issu d’une 
production 

locale
2,47€

1,28€

4,76€

24%

28%

19%

+fabriqué par 
une entreprise 

familiale / petite 
entreprise

2,47€

1,29€

4,77€

24%

29%

19%

+
équitable

2,41€

1,26€

4,68€

21%

26%

17%

+d’origine/ 
fabriqué en 

France
2,40€

1,25€

4,70€

20%

25%

18%

+avec emballage 
écologique

2,37€

1,22€

4,59€

19%

22%

15%

+en vrac / à la 
coupe

2,30€

1,19€

4,54€

15%

19%

13%



Source : RelevanC (filiale du groupe Casino)

Les Nouveaux Fermiers ont levé 2 millions d’euros auprès 
d’investisseurs privés, distribués en mai 2020 en GMS

SUBSTITUTS À LA VIANDE : UN ESSOR ENCORE TIMIDE 
EN FRANCE



Haricots secs = +149% les 8 semaines précédant le 25/04

Pois chiches = + 96%
Source : Nielsen

LA NOUVELLE POPULARITÉ DES LÉGUMINEUSES

43

DES FILIÈRES BIO EN COURS DE STRUCTURATION…

https://www.theshelbyreport.com/2020/05/06/nielsen-examines-cpg-dollar-sales-data/


QUELS BESOINS DES ENTREPRISES EN AUVERGNE-RHONE-ALPES



Répartition des achats par famille de produits



2 tiers des produits bio consommes sont origines France



Mais des besoins EN MATIERES PREMIERES ORIGINE FRANCE 
POUR LES ENTREPRISES DE TRANSFORMATION

LES FREINS PRINCIPAUX : 

• Manque de volume et de production
• Prix élevé pour la transformation

DES REPONSES

• LA CONTRACTUALISATION pour sécuriser et structurer les 
filières
• DES FILIERES EQUITABLES 



LE BAROMETRE DE L’APPROVISIONNEMENT DES ENTREPRISES 
AVAL EN AUVERGNE-RHONE-ALPES

Juin 2021   - 83 participants – 38 questionnaires complets

• Les fruits rouges origine France / AuRA

• Fruits surgelés origine France / AuRA

• Lentilles corail/Beluga France / AuRA

• Epeautre et petit épeautre AuRA

• Noisettes, Amandes France / AuRA

• Fruits à noyaux (Pêche/Abricot) France / AuRA

• Figue et raisin  AuRA

• Graines (Chanvre Tournesol Courge)  France / AuRA

• Verveine et Coriandre  AuRA / France

Les difficultés d’approvisionnement principales :



LA FILIERE BRASSICOLE BIO EN STRUCTURATION



LA FILIERE BRASSICOLE BIO SE STRUCTURE

83 BRASSERIES BIO EN REGION AUVERGNE-RHONE-ALPES

4 MALTERIES BIO

>>Des besoins en orge brassicole bio et en houblon bio

>>Plan filière régional pour développer la filière (APHARA)



FOCUS SUR LA FILIERE LEGUMES BIO



La filière légumes bio
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39

39

19

1

Mal structurée

Structuration incorrecte

Moyen

Structuration correcte

Bien structurée

Comment évaluez-vous la structuration de la filière légumes 

bio frais ?
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Comment évaluez-vous la structuration de la filière légumes bio 

transformés ?

80 % des sondés pensent que 
la filière légumes bio frais 
manque de structuration 

84 % des sondés pensent que la 
filière légumes bio frais manque

de structuration 

*48 acteurs interrogés : 20 transformateurs;  16 producteurs; 8 distributeurs dont 6 distributeurs spécialisés bio; 3 acteurs de la restauration commerciale; 1 
plateforme de vente de F&L déclassés / 47 acteurs interrogés pour la deuxième question (le répondant ayant une activité de vente de F&L déclassé ne s’est pas 
prononcé.

Manque de structuration selon les acteurs* de la filière 

légumes bio



La filière légumes bio

Difficultés rencontrées par les acteurs de l’aval :

➢ Déséquilibre offre / demande
➢ Prix trop élevés, surtout pour les légumes de la Région Auvergne-

Rhône-Alpes
➢ Manque d’acteurs pour structurer la filière
➢ Logistique

Besoins des transformateurs

- Tomate, carotte et chou
- En frais et surgelé

Besoins des distributeurs

- Tous les légumes de saison
- Priorité sur l’offre de légumes frais puis

sur les légumes transformés locaux
(bocaux par exemple)

Besoins des restaurateurs

- Légumes bio surgelés



MERCI POUR VOTRE
ATTENTION !

REJOIGNEZ-NOUS SUR :

Ineed - Parc Rovaltain - 1 rue Marc Seguin
BP 16208 - 26958 Valence Cedex 9

Tél : 04 75 55 80 11

WWW.CLUSTER-BIO.COM


